
1 
 

PENGARUH ECO-LABELLING, ECO-BRAND DAN ENVIROMENTAL 

ADVERTISING TERHADAP NIAT BELI PRODUK TISU MEREK TESSA 

(Studi Pada Masyarakat di Kecamatan Gunungpati, Semarang) 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi syarat 

guna menyelesaikan studi akhir dan untuk memperoleh Gelar Sarjana Manajemen 

pada Fakultas Ekonomika dan Bisnis 

Universitas Stikubank 

Semarang 

 

 

 

 

Oleh : 

Nama  : Novita Dwi Alifiyani 

Nim  : 16.05.51.0201 

Program Studi : S1 Manajemen 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMIKA DAN BISNIS 

UNIVERSITAS STIKUBANK 

SEMARANG 

2020 



2 
 

 

 

 



3 
 

 

 

 



4 
 

 

 



5 
 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Karya tulis ini saya persembahkan kepada : 

1. Alm. Bapak saya dan Ibu yang saya cintai senantiasa memberikan 

motivasi, dukungan, doa dan kasih sayang sepanjang masa. 

2. Adik saya Nadila, Kholiq yang telah mendengarkan keluh kesah serta 

menyemangati 

3. Dosen pembimbing Dr. Dra. R.A. Marlien, M.M yang telah membantu dan 

memberikan motivasi serta memberikan bimbingan dalam menyelesaikan 

skripsi ini. 

4. Teman dan sahabat yang selalu memberikan semangat dalam 

menyelesaikan skripsi ini Dinada Pranditiyas, Mariatul Kibtiyah, Tiara 

Mei Nanda Sari, Rivi Mudma’inah, Kharismatika Wijayanti, Dian Pratiwi. 

5. Teman satu bimbingan yang telah memberikan masukan dan memotivasi 

skripsi ini Monita, Adelia, Cindy 

6. Almamaterku Fakultas Ekonomika dan Bisnis Program Studi Manajemen 

Universitas Stikubank Semarang. 

 

 

 

Novita Dwi Alifiyani 

 

 

 

 

 

 

 



6 
 

 

MOTTO 

 

Man Jadda Wajada 

“ Siapa yang Bersungguh-Sungguh, ia akan Berhasil’’ 

 

Terkadang, kesulitan harus kamu rasakan terlebih dulu sebelum kebahagiaan yang 

sempurna datang kepadamu 

-R.A. Kartini- 

 

Meraih masa depan yang cerah tidak akan mudah. 

Kamu harus mau berkorban untuk mendapatkan hal tersebut. 

B.J. Habibie 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7 
 

 

ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh eco-labelling, eco-

brand, dan enviromental advertising terhadap niat beli produk tisu merek tessa. 

Penelitian ini mengambil objek pada masyarakat di Kecamatan Gunungpati, 

Semarang.Penelitian ini menggunakan teknik pengambilan sampel dengan cara 

insidental sampling. Jumlah responden yang digunakan sebanyak 100 orang di 

Kecamatan Gunungpati, Semarang. Pengambilan data dilakukan dengan cara 

membagikan kuesioner. Hasil penelitian ini disimpulkan bahwa variabel eco-

labellingtidak berpengaruh terhadap niat beli produk tisu merek Tessa. Variabel 

eco-brandberpengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli produk tisu merek 

Tessa. Enviromental advertising berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat 

beli produk tisu merek Tessa.Eco-brand menjadi variabel paling dominan 

mempengaruhi niat beli produk tisu merek Tessa. 

Kata Kunci :Eco-Labelling, Eco-Brand, dan Enviromental Advertising, Niat beli 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the effect of eco-labeling, eco-brand, and 

enviromental advertising on purchase intention of Tessa brand tissue products. 

This study took the object of the community in Gunungpati District, Semarang. 

This study uses a sampling technique by means of incidental sampling. The 

number of respondents used was 100 people in Gunungpati District, Semarang. 

Data were collected by distributing questionnaires. The results of this study 

concluded that the eco-labeling variable had no effect on the purchase intention 

of Tessa brand tissue products. The eco-brand variable has a positive and 

significant effect on purchase intention of Tessa brand tissue products. 

Environmental advertising has a positive and significant effect on purchase 

intention of Tessa brand tissue products. Eco-brand is the most dominant variable 

affecting the purchase intention of Tessa brand tissue products. 

Keywords: Eco-Labeling, Eco-Brand, and Enviromental Advertising, Purchase 

Intention  
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