
ABSTRAK 

 Penelitian Iini Ibertujuan Iuntuk Imenguji Idan Imenganalisis IPengaruh IDigital Imarketing, 

IKepercayaan I, IDan IKualitas IProduk ITerhadap INiat IBeli IKawaii ICoklat. IObyek Ipenelitian 

Idalam Ipenulisan Iini Iyaitu Imasyarakat  Ikota Semarang Iyang Ipernah Imembeli Ikawaii Icoklat. 

 Teknik Ipengambilan Isampel Idalam Ipenelitian Iini Imenggunakan Non IProbability 

Isampling Idengan Imetode Ipengumpulan Idata Purposive Isampling Idengan Ijumlah Isampel I100 

Iresponden. IMetode Ipengambilan Idata Iprimer Imenggunakan Imetode Ikuesioner. ITeknik Ianalisis  

Idata Iyang Idigunakan Iuji Iasumsi Iklasik I( Iuji Inormalitas, Iuji Imultikolineritas, Iuji 

heteroskedastisitas), Iuji Iinstrumen I(uji Ivaliditas Idan Ireliabilitas), Iregresi Ilinier Iberganda, Iuji 

Imodel I(uji F Idan Ikoefisien Ideterminasi), Iuji Ihipotesis. 

 Uji Ipenelitian Imenunjukkan Ibahwa: IDigital Imarketing Iberpengaruh Ipositif Idan 

Isignifikan Iterhadap Iniat Ibeli, IKepercayaan Iberpengaruh Ipositif Idan Isignifikan Iterhadap Iniat 

Ibeli, Ikualitas Iproduk Iberpengaruh Ipositif Idan Isignifikan Iterhadap Iniat Ibeli. 

Kata IKunci I: Digital IMarketing, IKepercayaan, IKualitas IProduk, Idan INiat IBeli 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRAK 

 

 This Istudy Iaims Istudy Ito Iexamine Iand Ianalyze Ithe Ieffect Iof Idigital Imarketing, Itrust Iand 

Iproduct Iquality Ion Ithe Ipurchase Iintention Iof Ikawaii Ichocolate. IThe Iobject Iof Iresearch Iin Ithis 

Ipaper Iis Ithe Ipeople Iof Isemarang Iwho Ihave Iever Ibought Ichocolate Ikawaii. 

  IThe Isampling Itechnique Iin Ithis Istudy Iuses Inon-probability Isampling Iwith Ia Ipurposive 

Isampling Idata Icollection Imethod Iwith Ia Isample Isize Iof I100 Irespondents. IThe Iprimary Idata 

Icollection Imethod Iuses Ithe Iquestionnaire Imethod. IData Ianalysis Itechniques Iused Iare Ithe 

Iclassic Iassumption Itest I(normality Itest, Imulticollinearity Itest, Iheteroscedasticity Itest), 

Iinstrument Itest I(validity Iand Ireliability Itest), Imultiple Ilinear Iregression, Imodel Itest I(f Itest Iand 

Icoefficient Iof Idetermination), Ihypothesis Itest. 

 The Iresearch Itest Ishows Ithat: IDigital Imarketing Ihas Ia Ipositive Iand Isignificant Ieffect Ion 

Ipurchase Iintention, Itrust Ihas Ia Ipositive Iand Isignificant Ieffect Ipurchase, IProduct Iqualityhas Ia 

Ipositive Iand Isignificant Ieffect Ion Ipurchase Iintention. I 

 

Keyword I: IDigital IMarketing, ITrust, IProduct IQuality 

 

 I 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


