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MOTTO : 

Ambil Risiko, Bermimpi Lebih Besar dan Berharap Besar 

“Ambillah risiko yang lebih besar dari apa yang dipikirkan orang lain aman. 

Berilah perhatian lebih dari apa yang orang lain pikir bijak. Bermimpilah lebih 

dari apa yang orang lain pikir masuk akal” 

 – Claude T. Bissell 

 

“Jangan menunggu. Takkan pernah ada waktu yang tepat.” 

 – Napoleon Hill 

 

“Ubah pikiranmu dan kau dapat mengubah duniamu.” 

–Norman Vincent Peale 
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