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ABSTRAK

Efek atraksi menjadikan suatu produk dan/atau merek menjadi lebih menarik untuk dipilih
dibandingkan dengan belum adanya efek tersebut. Hal demikian disebabkan karena produk
dan/atau merek tersebut yang semula seolah sendirian saja, kemudian diatur sedemikian rupa
bersamaan dengan produk dan/atau merek lain yang lebih inferior. Meski tidak ada perubahan
2papun juga pada produk yang pertama, tetapi dengan kehadiran produk yang kedua, produk
pertama mienijadi Iebih unggul. Dalam proses pengambilan keputusan konsurmieri jelas ada
perubahan dari pertimbangan semula yang belum ada efek atraksi menjadi pertimbangan baru
setelah adanya efek atraksi. Sesuai dengan teori Kardes et al. (1993) bahwasanya pilihan itu
meclalui beberapa tshap, menjadi pertanyaan kemudian bekerjanya efek tersebut pada
pengambilan keputusan yang bertahap tersebut. Pertanyaan ini menjadi tujuan utama dari
penelitian ini, di samping peneliti juga ingin mengetahui pengaruh masing-masing himpunan itu
secara sekuensial. Sampel diambil sejumlah 123 orang dengan latar belakang pendidikan St dan
82, menggunakan teknik convenience dan judgment. Ada 7 (tujuh) hipotesis, yang diajukan. Data
 @ianalisis dengan menggunakarn SEM (structural equation miodelling) program Amos 16.0. Hasil
penclitian menunjukkan bahwa ada pengaruh dari efek atraksi terhadap himpunan universal,
meat kembali dan himpunan konsiderasi. Demikian pula ada pengaruh dari himpunan ingat
kembali terhadap himpunan konsiderasi dan pengaruh dari himpunan konsiderasi terhadap
puthan ;
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