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ABSTRAK 
 
 
 
 

Saat ini perdagangan melalui internet (e-commerce) sangat ketat, karena 

banyak provider  yang  menawarkan produknya  dengan berbagai kelebihan dan 

kekurangannya. Namun demikian, Blibli memiliki jumlah pengunjung yang yang 

relatif kecil. Hal ini diasumsikan bahwa keputusan pembelian konsumen terhadap 

situs Blibli relatif rendah. Adanya provider yang menyediakan berbagai kelebihan 

berdampak pada konsumen yang melakukan pembelian  tidak terencana. Banyak 

faktor dapat mempengaruhi pembelian  tidak terencana, tetapi dalam penelitian ini 

dianalisis melalui seperti nilai utilitarian, nilai hedonik dan gaya hidup berbelanja. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh nilai utilitarian, nilai 

hedonik dan gaya hidup berbelanja terhadap pembelian  tidak terencana. 

Populasi  penelitian  ini  adalah  konsumen  yang  melakukan  pembelian 

produk melalui situs Blibli yang jumlahnya tidak diketahui. Sampel yang diambil 

100  responden.  Teknik  pengambilan  sampel  dalam  penelitian  ini  dilakukan 
dengan teknik non random/acak jenis purposive sampling. Jenis data yang 

digunakan adalah primer dan sekunder. Teknik pengumpulan data yang digunakan 

adalah kuesioner. Teknik analisis yang digunakan adalah analisis analisis regresi 

berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa : (1). Nilai Utilitarian berpengaruh 

positif terhadap terhadap Pembelian Tidak Terencana. (2). Nilai Hedonik 

berpengaruh  positif terhadap  terhadap  Pembelian  Tidak  Terencana.  (3).  Gaya 

Hidup Berbelanja berpengaruh positif terhadap terhadap Pembelian Tidak 

Terencana. 
 
 
 
 

Kata Kunci   :   Nilai  Utilitarian,  Nilai  Hedonik,  Gaya  Hidup  Berbelanja, 

Pembelian Tidak Terencana 
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ABSTRACT 
 
 
 

 
Currently, trading via the internet (e-commerce) is very strict, because 

many providers offer their products with various advantages and disadvantages. 

However, Blibli had a relatively small number of visitors. It  is assumed that 

consumer purchasing decisions for the Blibli site are relatively low. The existence 

of providers that provide various advantages has an impact on consumers who 

make unplanned purchases. Many factors can influence unplanned purchases, but 

in  this  study  analyzed  through  such  as  utilitarian  value,  hedonic  value  and 

shopping  lifestyle.  The  purpose  of  this  study  was  to  analyze  the  effect  o f 

utilitarian value, hedonic value and shopping lifestyle on unplanned purchases. 

The population of this study is an unknown number of consumers who 

purchase products through the Blibli site. Samples were taken 100 respondents. 

The sampling technique in this study was carried out by using a non-random / 

random purposive sampling type. The types of data used are primary and 

secondary. The data collection technique used was a questionnaire. The analysis 

technique used is multiple regression analysis. 

The results showed that: (1). Utilitarian Value has a positive effect on 
Unplanned  Purchases. (2). Hedonic value  has a positive effect  on Unplanned 

Purchases. (3). Shopping Lifestyle has a positive effect on Unplanned Purchases. 
 
 
 

 

Keywords      :   Utilitarian   Value,   Hedonic   Value,   Shopping   Lifestyle, 

Unplanned Purchase 
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