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ABSTRAK

PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA DAN
PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BATIK
(STUDI EMPIRIS PADA KONSUMEN DI SAMUDRA ART
KERAJINAN BATIK TULIS LASEM)

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis Pengaruh Kualitas
Produk,Persepsi Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Batik (Studi
Empiris Pada Konsumen Di Samudra ART Kerajinan Batik Tulis Lasem). Obyek
penelitian dalam penulisan ini adalah Konsumen Di Samudra ART Kerajinan
Batik Tulis Lasem.Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini
menggunakan teknik purposive samplingdengan jumlah responden 100 orang.
Alat analisis data dalam penilitian ini adalah Analisis Regresi Linier Berganda
yangsebelumnya dilakukan uji Validitas dan Reliabilitas. Adapun hasil
penelitiannya adalah : (1) Kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian, semakin tinggi kualitas produk maka akan
mempengaruhi peningkatan keputusan pembelian di Samudra ART. (2) Persepsi
harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, semakin
baik persepsi harga yang ditawarkan maka berpengaruh pula pada peningkatan
keputusan pembelian di Samudra ART. (3) Promosi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian, semakin baik promosi yang diberikan
oleh Samudra ART maka akan mempengaruhi peningkatan keputusan pembelian.

Kata Kunci : Kualitas Produk, Persepsi Harga, Promosi, dan Keputusan
Pembelian
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ABSTRACT

THE EFFECT OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION
AND PROMOTION TOWARDS DECISION TO BUY BATIK
(EMPIRICAL STUDY ON CONSUMERS AT SAMUDRA ART OF
BATIK TULIS LASEM)

This study aims to examine and analyze the effect of product quality,
price perception and promotion on batik purchasing decisions (Empirical Study of
Consumers in Samudra ART Lasem Batik Handicraft). The object of research in
this study is the consumer in the ocean ART Lasem Batik Handcraft. The sampling
technique in this study used a purposive sampling technique with a total of 100
respondents. The data analysis tool in this research is Multiple Linear Regression
Analysis, which previously tested the validity and reliability.The results of the
research are: (1) The quality of the product has a positive and significant effect
on purchasing decisions, the higher the quality of the product will affect the
increase in purchasing decisions in Samudra ART. (2) Perception of price has a
positive and significant effect on purchasing decisions, the better the perception of
the price offered, the effect on the increase in purchasing decisions at Samudra
ART. (3) Promotion has a positive and significant effect on purchasing decisions,
the better the promotion provided by Samudra ART, the better the purchase
decision will be.

Keyword: Product Quality, Price Perception, Promotion, and Purchase
Decisions
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