
Daftar Pustaka 

 

Adaming, S. (2019). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk, dan Persepsi Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian pada Produk Ponsel Iphone (Studi Pada 

Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Negeri Makassar) (Doctoral 

dissertation, Universitas Negeri Makassar). 

Aldin, I. K. 2017. Pengaruh Kualitas Produk, Kredibilitas Endorser, Citra Merek 

Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Futsal Specs (Studi Kasus 

Terhadap Anggota Unit Kegiatan Mahasiswa (UKM) di Universitas se-

Tangerang Selatan) (Bachelor's thesis, Jakarta: Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

UIN Syarif Hidayatullah). 

Amilia, S. 2017. Pengaruh Citra Merek, Harga, dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Handphone Merek Xiaomi di Kota Langsa. Jurnal 

Manajemen dan Keuangan, 6(1), 660-669. 

Amstrong, Gary & Philip, Kotler.2012Dasar-Dasar Pemasaran.Jilid I, Alih 
Bahasa Alexander Sindoro dan Benyamin Molan. Jakarta: Penerbit 
Prenhalindo. 

Augusty, Ferdinand. 2006. Metode Penelitian Manajemen: Pedoman Penelitian 

untuk skripsi, Tesis dan Disertai Ilmu Manajemen. Semarang: Universitas 

Diponegoro. 

Curigo, Aris. 2018. Pengaruh Inovasi Produk, Persepsi Harga dan Persepsi Kualitas 

Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Bola Specs. Kebumen : Program 

Manajemen Pemasaran STIE Putra Bangsa Kebumen. 

Fandy Tjiptono, 2008 .Strategi Pemasaran, Edisi III, Yogyakarta : CV. Andi Offset 

Fidelia, G., & Beatrice, A. 2020. Pengaruh Product Quality dan Word of Mouth 

Terhadap Purchase Intention di Sephora.com (Doctoral Dissertation, 

Universitas Pelita Harapan). 

Feigenbaum, A.V. 2000. KendaliMutuTerpadu,Jilid 1, EdisiKetiga, Erlangga, Jakarta 

Ghozali, Imam. 2006. Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program SPSS 

(Edisi Ke 4). Semarang:Badan Penerbit Universitas Diponegoro.  

Ghozali, Imam. 2012. Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS. 

Yogyakarta: Universitas Diponegoro. 

Ghozali, Imam. 2016. Aplikasi Analisis Multivariete Dengan Program 

IBM SPSS 23 (Edisi 8).Cetakan ke VIII.Semarang : Badan Penerbit 

Universitas Diponegoro. 



Iriani, E., & Aida, N. 2019.Moderasi Citra Merek atas Pengaruh Harga Produk dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Smartphone 

Xiaomi. JAMSWAP, 4(5), 8-19. 

Jerry C. Olson dan Peter J. Paul.2014. Perilaku Konsumen dan Strategi Pemasaran. 

Edisi Sembilan. Buku 2.Penerbit Salemba Empat.Jakarta. 

J. Lee, Y. Lee, Journal of Fashion Marketing and Management, 22,3:387–403(2018). 

https://www.emeraldinsight.com/doi/abs/10.1108/JFMM-08-2017-0087 

Katili, B., Mandey, S. L., & Saerang, I. S. 2017. Pengaruh Kualitas Produk Dan 

Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Speaker Merek Yamaha Di 

Fortino Audio Manado. Jurnal EXMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, 

Bisnis Dan Akuntansi, 6(1). 

Kertajaya, 2007, Hermawan Kertajaya on Marketing. Edisi Soft Cover, Mizan 

Media Utama, Bandung. 

Kotler, Amstrong. 2008. Prinsip-Prinsip Pemasaran. Edisi KE-12, Jakarta: 

Erlangga. 

Kotler, Philip. 2006. Manajemen Pemasaran, jilid I, Edisi kesebelas, Jakarta, P.T 

Indeks Gramedia. 

Kotler dan Keller. 2009. Manajemen Pemasaran. Jilid 1.Edisi ke 13. Jakarta: 

Erlangga. 

Lubis, D. I. D., & Hidayat, R. 2019.Pengaruh Citra Merek dan Harga terhadap 

Keputusan Pembelian pada Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen Sukma 

Medan. Jurnal Ilman: Jurnal Ilmu Manajemen, 5(1). 

Marta, K. (2016). Influence of The Brand on Purchase Decision. Academica Brancusi 

Publisher, 6, 54-57 

Napik, A., Qomariah, N., & Santoso, B. 2018. Kaitan Citra Merek, Persepsi Harga, 

Kualitas Produk, Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Blackberry. Jurnal Penelitian IPTEKS, 3(1), 73-85. 

Rawung, D. R., Oroh, S. G., & Sumarauw, J. S. 2015. Analisis Kualitas Produk, 

Merek dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Suzuki Pada 

PT. Sinar Galesong Pratama Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, 

Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 3(3). 

Romadhoni, M. 2015. Pengaruh Citra Merek (Brand Image) Terhadap Pengambilan 

Keputusan Pembelian Sepatu Nike Pada Mahasiswa FIK UNY. 

Saraswati, M. L., Pradhanawati, A., & Hidayat, W. 2015. Pengaruh Desain Produk, 

Kualitas Produk, dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Kampung 

Batik Wiradesa, Kabupaten Pekalongan. Jurnal Ilmu Administrasi Bisnis, 4(2), 

137-146. 

https://www.emeraldinsight.com/doi/abs/10.1108/JFMM-08-2017-0087


Schiffman dan Kanuk. 2008. Perilaku Konsumen. Edisi 7. Jakarta: Indeks. 

Sugiyono. 2012. Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&B. Bandung: 

Alfabeta. 

Syamsidar, R., & Soliha, E. (2019). Kualitas Produk, Persepsi Harga, Citra Merek 

Dan Promosi Terhadap Proses Keputusan Pembelian (Studi Pada Banaran 9 

Coffee And Tea Di Gemawang, Kabupaten Semarang). Jurnal Bisnis dan 

Ekonomi, 26(2). 

Yi Zhang, (2015), The Impact of Brand Image on Consumer Behaviour:A 

Literature Review. Journal Business and Management 2015,3,58-62 

Zeithaml, V. A., 1988, Consumer Perception of Price, Quality, and Value: a Means-

end Model and Synthesis of Evidence, Journal of Marketing, 52, pp. 2-11 

 


